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HOMBRE MODERNO

FRANCESCO
GRISANTI

Hola soy Francesco Grisanti, director de Hombre Moderno, lan

revista online dedic

yda al cuidado masculino que os presentoen

Mediakit, y que aparecié el pasado 15 de abril de 2013.

La web se dirige especialmente al publico interesado en la practica
del deporte, en la vida sana y en las Ultimas tendencias en moda,
estética, tecnologia, ociourbanoy estilosde vida. EI 80%

suarios son hombres, con una edad comprendida entre los 25 v los

de nuestros

u <
45

O dnos.

acion, con sede en Barcelona, se estructura actualmente en

vién contamos con una amplia participacion en las redes
sociales, como Facebook y Twitter, con HMTV paraformato video, vy

organizamos distintos eventos en los locales mas prestigiosos de la

dlaboracion de importantes pa

hombremoderno.es esta en estos momentos en un procesc

e. lenemos

es del periodismo y del marketing, asi como espec

areas que elaboran contenidos propios a diz

) que podais conocernos y contempléis esta revista como un

nuevo referente en las acciones de vuestras empresas.

Un cordial saludo.
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e
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LAS MEJORES

REBAJAS

ONLINE

Easy HTMLS Publications mgisssiery

FlippingBook Publisher

HOMBRE MODERNO

Grasa localizada.
Librate

Eliminala en una sola sesion
con Hidrolipoclasia
ultrasonica.

MYPROTEIN

FUEL YOUR AMBITION

ACTUALIDAD
MYPROTEIN

FUEL YOUR AMBITION F"’ MODA
Tess Munster, la supermodelo de 120
2 v kilos
ol e
MOTOR
;Cudnto te darian por tu coche?

La postura sexual mds peligrosa
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o{ Y Miss Universo 2014 es...
‘#Y ;colombiana!
’ -~

HOMBRE MODERNO
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HOMBRE MODERNO

[ 4

HOMBRES

8 80%
A 25 /45 o5

INTERESES: DEPORTE, MODA, ESTETICA,
TECNOLOGIA, OCIO URBANO Y ESTILOS DE VIDA
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HOMBRE MODERNO

Judx Ntcast Enel top100 de sites ESde Quantcast

250.000

usuarios en base

10.000.000

impresiones publicitarias

5.000.000

pagifnas vistas / mes

+1.200.000

visitas / mes

900.000

usuarios unicos

5 paginas / visita

+170.000

seguidores en Faceboqk
La mayoria de Espaina

SEGUNDA Revista Masculina en
Fb, después de Men’s Health

Datos: GA, FB, Internos, Mar.2015



e Ganar musculo e Controlar tu peso Cuidado personal

e Perder grasa e Adelgazar e Tratamientos estéticos
e Deportes e Alimentosysuplementos e Tecnologiaestética
e Comprar suplementos e Comprar suplementos e Medicina estética
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<_‘: e Tendencias e Ociourbano e Sexo

O e Ropaycalzado e Tecnologia e Salud sexual
L e Accesorios e Motor e ElDiariode Dana
E e Ellookdelasemana e Trabajoyformacién

HOMBRE MODERNDO




FITNESS M=jr

NUTRICION

2

%

Erroresen la dieta Frutas para perder peso

ESTETICA
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Cdémo lucir tu barba Depilacion masculina

HOMBRE MODERNO
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HOMBRE MODERNO

:COMO DUERMES CON TU PAREJA?

P W

20 arios de Gel-Kayano

Ellas de noche, ellos de dia




Hombre Moderno dispone de distintos espacios, formatos
v secciones donde ubicar su contenido y marca. Seglin los
objetivos de cada cliente buscamos la mejor estrategia de

target objetivo al cual queremos impactar en funcion de sus
INtereses.

PORTADAS (MODELO DEL MES)
PRODUCT PLACEMENT

BANNERS

PUBLIRREPORTAJES

REDES SOCIALES (POSTS, SORTEOS...)
SECCIONES PATROCINADAS

O 0 000000

PATROCINIOS DE EVENTOS

Multipacks especiales para agencias y empresas
en funcion del volumen contratado
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* HOMBRE hm *

.“-‘
~

LN
—
o
N
-
A
<
QO
L
=

HOMBRE MODERNO




ACCIONES

Galeria fotografica con modelos
de HM o de su propia empresa

Video del 'making of' de la sesion

Insercion de catalogos en laweb
enlazando los productos a la
tienda de su empresa

Apoyo comercial a través de
publirreportajes en laweby
posts en las redes sociales

.« HOMBRE tm *

“Valoro que la gente
se cuide, se ame, haga
deporte y se sienta viva”
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HOMBRE MODERNO

Han confiado en este formato:

LLON

HE. . 9. Eé

BY MANGO FRED PERRY

MACSON

G-STAR RAW chic&basic’ s ]

)
%&a%t wandy SONY

B AR CE L 0 N A BARCELONA



REBAJAS FORMATOS

ONLINE

LEADERBOARD (728X90)
Varias ubicaciones: encabezado,
pie de pagina o articulo

MEDIO-BANNER (234X60)
Ubicacién disponible: lateral

BANNER (336X280)
Ubicacién disponible: lateral y
centro homepage, lateral

» zalando

; < i i . . . (.leAR R - ‘ N g 1
BN o 4 : iSalud.com *w il
Valis; Mu.too y Miki Nadal se pican por el | BANNER (3OOX2 50)
fatbol ACTUALIDAD | 5 i . .
f Ubicacién disponible: lateral

et
Arturo Valls, Dani Mateo y Miki |
. Nadal se pican por ¢l fitbol

SKYSCRAPER VERTICAL (160X600)
Ubicacion disponible: lateral articulo

Formatos especiales:

i B SPECIAL HOME (745X200)
|- — Ubicacion disponible: destacado
en la homepage

www.hombremoderno.es,

a  hmyoMBRE, = AD SKIN (1180x160, 160x768)
- ?'b Fondo de pagina
ok ‘City Camouflage Peso maximo: 30 kb
Modelo de pago a CPM a partir de 2 €(*)
Posibilidad de segmentacioén adicional.

Informes de campanas y sugerencias
de optimizacion
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Disponibles otros formatos vy
también para app y version movil

*Precio valido a partir de 100.000 impresiones
en ROS (Leaderboard + banner)

HOMBRE MODERNO
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HOMBRE MODERNO

iHablas idiomas?
[Empezamos!

For Avier Deesdngn
Etiguetas: galturg, endretenimients, ocig, series, tefevision

[ Elmundo de ‘as empresas tecno’dgicas cue se ha desarrallaca en los Ultiros anos
OOX (DM en Silicen Valley o5 n duda ura caso digno de estudic. Con el tempo se ha
. . g - L - - - - -
corvertido en una especie o urbanizacian o nercs millonarios oz lo mas

strafalarics gue van en biciceta, o= ponen de tofu hasta las orejas v uspgan a
futbalin enla sa'a de juegos de la empresa ce turna

Pues precisamente de esta va esta serie. una
hilararte comedia cue refleja con bumar vy unas
buenas dosis oe sarcasmoe sste mundo entre naif y
enfermizo cue se ha cesarrollado en este singular

naif y enfermizo que seha

valle colindante con San Francisco.
La eterna buroua cue vive el sector oo las gpps v desarrcllada en e valle

Esta hilarante comedia
refleja con humor y
sarcasmo este murdo entre

lonarics mberbes gue no saben
comao gastarse el dinere oue facturan sus algeritmos informaticos de dudable
rentabidac. Fiestas ce lo mas freak con leones v zumaos de zanahoria, automdviles
autdramas que circulan por mpalutas urbanizacionss cuyo precio por metro
cuadraca sube imparablemente al ritmo oe las acciones o sus convecinos,

cemds tecnoldgicas ha creado un submurdo
habitaca por mi
T

Entre esta marisma de personajes singulares destaca nuestro protagonista
Richard Hendriks, un jovenzuela que cree haber ercontrada la aplicacan
cefinitiva para midsica peroque en realicad ha descubierto un algaritmo de
compresicn de archivos revolucionario.

s horn B Clepart

Las buenas ideas en Silicon Valley estin muy buscadas v casi al ‘mstante, dos de las
W
v lenarios v bussiness angels mads famosas del va e se anzan sobre ¢ timido nerc.
" .
Gavin Belsan
uitramiTanar;

wencria a ser ¢ propictario de ura especie de Google un tipo

ue o dedica a comprar iceas a golpe ce talonario y que no (e
tiembla lamanc a la hora de anadir ceros 2 su oferta. Le llegara 2 ofrecer una
mv lonada por su icea Pero en ¢l otro lade estd otro tipo demanaric, Peter
Gregory. & bien aldn mds estrambatico gue el anterior pera con un perfl mis parecido a Steve Jobs, le

ofrecerd a Richard una pequena cantidad por el 5% de su empresa v le ayudard a crear su prop'a compania y

adesarrollar su icea.

Tras muchos vamitos nerviosos y dudas existenciales, Richard
oo decide por la opcidn mas arresgada v a ' vez mds
estimulante. Montard su propia emprezsa en [a casa en la gqus
vive, una especie oe inoubadora ce talentos dirigida por un
personaje oue parece satdo de American Pie y gue también
ohtuva su pequenc trocita del pastel de laburbuja tecnolagica
aras atrds con una icea que le compraron v de la que se jacta
hasta la extenuacion y ¢! hilarisme.

Jurto agas companeres con un perfil freak pretotipice, un
canadicnse satdnioa v buridny un indio con terr Bles proalemas
ce autcestima, farmaridn una de las emaresas mas patéticas cue

VENTAJAS DE UNA
CAMPANA DE BANNERS

Target: 80% hombres, de 25 a
45 anos

Nivel econodmico: Medio Alto-
Alto

ROS o emplazamientos fijos

Posibilidad de segmentacion
y otros formatos

Seguimiento y optimizacion
de campanas

Posibilidad de diseno
de banners

Consultar preciosy
condiciones



PUBLIRREPORTAJE

e [exto:Hasta 700 palabras

e Inclusion de fotosy videos

e Publicacion destacada en
lahome de laweb

e Linksdirectosy trackeados a
laweb de suempresa

e Apariencia de contenido editorial
firmado por 'Redaccion'

e Elaboracion deinformesde

e seguimiento para medir la

(e Lac e S i sades eficacia de la publicacion

Elherirchu o cmee b o sl dorer e i e meie P snsiaios @ Asesoria editorial para conectar

el ) mejor con el target
R T e Difusion en redes sociales
sy T B

renaciments cap b
OO e STl |

o
wacedadiiese  bulbaa dormeidos, con o que |

e i
5

o Loa, Eriedpngusde coterme s 4l Tealiar o
bz, o caroncics sfrertarizs, werlscorey borrond o o ebamicrdos seamiarbs dal cavediz
e
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HOMBRE MODERNO

faCEbOOk : TODAVIA NO TE HAS PASADO AL
READER?

SONY

\ make.believe

SEGUNDA Revista Masculina en Fb, después
de Men’s Health y antes de GQ y Esquire

Sorteos y juegos virales personalizadc
para captacion de bases de datos

Posts patrocinados y otros formatos

Gana este magnifico reader PRS-T3 de Sony y
empieza a disfrutar de esta nueva tecnologia.

iGANA ESTE FANTASTICO E-READER DE SONY!

Marcas que han confiado en este formato:

A B

LLON

/
&l VICHY myerorev boqq — coficis_




FITNESS A=l EROS

PREGUNTA A

l'Jriu:'\Llumme ras

HMTV [ 'En el gym' - Errores habituales

. Tt

El cliente puede tener una seccién patrocinada para su propio
contenido relacionado y enlazarla con su weby redes sociales.
HOMBRE MODERNO Ideal paraempresas multiproducto que nepesﬁan
comunicarse constantemente con los usuarios.
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HOMBRE MODERNO

La revista celebra puntualmente eventos donde el
anunciante puede complementar su campana
online con el patrocinio del evento

POSIBILIDADES:

> Logo en carteleria y comunicacion asociada
> Roll ups y Photocalls

> Sampling y azafatas

> Sorteos y concursos

> Patrocinio de producto

> Apoyo redaccional
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HOMBRE MODERNO

CONTACTO COMERCIAL

el.(+34) 931765017/ (+34) 697907 758
comercial@hombremoderno.es
c/Ronda Sant Pau, 39, 2-1

08015 - Barcelona
EQUIPO DIRECTIVO
YANNA STEFANU
ANTONIO VALDIVIA
CEO

FRANCESCO GRISANT]

rancesco@hombremoderno.es

COO Y DIRECTOR EDITORIAL

MARCEL LLEVAT / Tel. (+34) 67

marcel@hombremoderno.es

O

741446



